
RINCARI DI MATERIE PRIME E COSTI 
INDUSTRIALI MINACCIANO LA RIPRESA

ALLARME
PREZZI

Una vasta gamma di verdure essiccate, 
selezionate con cura da Cannamela. 

Fondamentali per tantissime ricette, sono 
una vera riserva di gusto pronta all’uso. 

Di grande impatto a scaffale grazie 
al vasetto verde brillante.

Serie Oro Verdure
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ri ªefiniscono ŗunŖaĐienªa appassionata 
e visionariaŘĦ Ta Ftp šFnªustria 
xermoplastica laveseŢ, che nel ĝěĝĝ 
·este¸¸er� i suoi primi Ġě anni, ´ 
sempre piÿ attenta alla sostenibilità 
dellŖim£alla¸¸io e dellŖintera filieraĦ 
TŖaĐienªa, con seªe a )osnasco, ha 
ªeciso ªi investire sulla conversione 
aª un modello di business circolare, 
·acenªo leva su tre pilastriű prodotti, 
performance, e partner. “Stiamo 
investendo 22 milioni di euro in questi 
due anni, che diventeranno 35 entro 
il 2025, per creare nuovi imballi più 
riciclabili e più leggeri, e quindi più 
sostenibili”, fanno sapere dalla ItpĦ 
ŗ>li stessi investimenti sono finaliĐĐati 
anche aª ottimiĐĐare le prestaĐioni 
riªucenªo lŖutiliĐĐo ªi risorse primarieű 
ener¸ia elettrica e acquaŘĦ �nche nel 
ĝěĝĜ, la Ftp ha saputo co¸liere quella 
ªella sosteni£ilit� come una sfiªa 
possi£ile, unŖoccasioneĦ >raĐie alla sua 
vocaĐione innovativa e allŖentusiasmo 
che ne contraªªistin¸ue lŖattivit�, 
questa aĐienªa a conªuĐione ·ami¸liare 
ha ottenuto lo scorso settem£re la 
certificazione FSCC llùï, che, per 
tutta la ¸amma ªi film Ftp, ¸arantisce 
il monitora¸¸io in in¸resso e in uscita 

COMUNICAZIONE D’IMPRESA

ªel nuovoŘĦ Ta formazione ¸ioca 
inoltre un ruolo ·onªamentale, in vista 
ªel mi¸lioramento ªi tutti i talentiĦ 
Fn Ftp la stessa leaªership preªili¸e 
il coinvolgimento della supply 
chain nel nuovo moªello ªi £usiness 
circolareű in un ecosistema o¸ni attore 
ha lŖopportunit� ªi completarsi e ªi 
raɬorĐarsi in uno scam£io continuoĦ

�nnF�� T� “l�CR 
REVOLUTION”
lacÍ neĄolùtion ´ il nuovo £ranª 
tar¸ato Fxlű ŗ|n marchio ·orte, che si 
ri·erisce alla nostra capacit� innovativa e 
alla rivoluĐione tecnolo¸ica ªi cui siamo 
capaci Ů illustra *entonĐe Ů ma contiene 
anche l’arcobaleno, che rappresenta 
tutti i colori della naturaŘĦ ri tratta 
ªi im£alla¸¸i sosteni£ili e ricicla£ili al 
ĜěěƂ, che si propon¸ono come pionieri 
ªella rivoluĐione verªe nel monªo ªel 
pacÍa¸in¸ű ŗFl concetto ªi sosteni£ilit� 
rivoluĐionario nasce ªallŖùtilizzo di 
materie prime da fonti rinnovabili, 
ªallŖutiliĐĐo ªi scarti inªustriali e ªa postŭ
consumo, ªalla possi£ilit� ªi riciclo del 
pacÍa¸in¸ al ĜěěƂ ªopo il suo impie¸o, 
ªalla riªuĐione ªe¸li spessori e ªalla 
composta£ilit� certificataŘĦ

PER INFO   •   www.itp.company   •   itp@itp.it   •   0385 272711

ªei materiali cosiªªetti ŗ£ioŭcircularŘ 
šªerivati ªa scarti or¸aniciŢ, nonch® la 
loro traccia£ilit� lun¸o lŖintera supplċ 
chainĦ 

��T`nF C`N0F�FSF
ŗ*i stiamo concentranªo molto sulla 
cultura aĐienªale, sullŖin¸a¸¸io ªelle 
persone, e sulla promoĐione ªella 
conoscenĐa ªei nostri proªotti, a 
tutti i livelliŘ, spie¸ano ªallŖaĐienªaĦ 
TŖinnovaĐione parte proprio ªalla 
consapevoleĐĐa ªel valore ªella 
sosteni£ilit� e ªalla condivisione di una 
cùltùra aziendale orientata Ąerïo la 
ridùzione dellŖimpatto am£ientale
allŖinterno ªi tutto il processo proªuttivoĦ 
ŗmuanªo manca la comunicaĐione 
interna, £asata su valori conªivisi che 
stimolino curiosit�, crescita ªiversit�, 
proli·erano comportamenti routinari e 
conservatori, contrari alle innovaĐioni Ů 
aɬerma laola Centonzeĥ neïponïa£ile 
della Comùnicazione e dello SĄilùppo 
`r¸anizzatiĄo ŮĦ |na leaªership 
proattiva, che stimoli la consapevoleĐĐa 
e lŖinteresse per la vision e la mission 
aĐienªali e incora¸¸i i ªipenªenti aª 
essere curiosi e creativi, ´ in ¸raªo ªi 
superare la ri¸iªit� nellŖassor£imento 
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